
综合评审办法

评审项目
分值 评审内容

合计 小计 评审细项 评审标准

技术部分 55分

15分 项目整体服务方案

根据各响应供应商代理车身广告经营项目的管理、宣传、监督等各环节进行综合评价。
1.各环节方案及措施全面、合理、先进、针对性强得15分；
2.各环节方案及措施较详细合理、较先进、针对性较强得10分；
3.各环节方案及措施较简单、针对性一般得5分；
4.各环节方案及措施较差、无针对性，不符合本项目要求得1分；
5.没有提供的不得分。

10分 日常运维方案

对各响应供应商提供的承租期间运营方案、反馈机制、计划合理性、日常发现问题整改措施、投诉机制是否完整等进行评价。
1.方案内容完整，科学合理，可行性强得10分；
2.方案较完整，基本合理、可行得7分；
3.方案一般，合理性一般得4分；
4.方案内容简略，不合理，操作性差得1分；
5.没有提供的不得分。

10分 服务承诺

根据各响应供应商的服务承诺进行综合评审。
1.项目服务承诺内容详尽全面，措施具体合理，可行性高，完全贴合征集方实际使用需求，得10分；
2.项目服务承诺内容基本全面，措施基本合理可行，较能贴合征集方实际使用需求，得7分；
3.项目服务承诺内容一般，措施一般，满足征集方实际使用需求得4分；
4.项目服务承诺内容较为简单，措施不够合理，可行性较低，不能贴合征集方实际使用需求，得1分；
5.没有提供的不得分。

10分 内部管理制度

对各响应供应商提供的对承租标的的日常管理制度完整性、监控渠道、服务流程等进行综合评价。
1.方案内容完整，科学合理，可行性强，得10分；
2.方案较完整，基本合理、可行，得7分；
3.方案一般，合理性一般，得4分；
4.方案内容简略，不合理，操作性差得1分；
5.没有提供的不得分。

10分 个性化服务

根据各响应供应商所提供的个性化服务或其他优惠条件进行综合评审。
1.提供的个性化服务形式或其他优惠条件丰富、多样，有特色，实用性强，得10分；
2.提供的个性化服务形式或其他优惠条件较为丰富多样，较有特色，有一定的实用性，得7分；
3.提供的个性化服务形式或其他优惠条件一般，实用性一般，得4分；
4.提供的个性化服务或其他优惠条件较一般，实用性不高，得1分；
5.没有提供的不得分。

商务部分 15分

6分 同类项目经验

1.根据各响应供应商自2022年1月1日起至今以供应商名义独立承接的同类业绩进行评分：每提供1份业绩得1分，最高得3分。
2.第1项中有效计分的业绩仍在合同服务期限内的，每项得1分，最高得3分。
注：有效业绩的日期认定以签订合同的日期为准， 本项评分以供应商提供的合同复印件或中标通知书复印件并加盖公章，无或未按要求提供证明材料的或提供资料不齐全的不得
分。

3分 客户评价
根据各响应供应商自2022年1月1日起至今承接承接的同类业绩（须为上述有效计分的业绩）所获得的客户评价证明进行评分：
获得项目客户评价为正面评价（优秀、优良、满意或相当于类似评价）的，每份得1分，最高得3分；
注：提供合同甲方盖章的评价文件或考核验收文件。不提供或不满足，得0分。同一项目或同一甲方按一份评价计算，不重复计算。

3分 企业荣誉
响应供应商获得市级（含）以上主管部门或行业协会颁发的广告服务类的相关奖项，每提供一份得1分， 最高得3分。
注：须提供相关证明材料加盖公章。

3分 售后服务便捷性

1.供应商总部设在项目所在地或者有分支机构或者设有办事处，得3分；
2.供应商总部设在项目所在省内（项目所在地除外）其他地区或在项目所在省内有分支机构或者设有办事处，得2分；
3.其他得1分。
注：供应商若承诺中标后一个月内在项目所在地设立对应分支机构或者办事处可得相应分值。
（需提供营业执照或租赁合同等证明文件，不提供不得分。）

价格部分 30分 报价金额 响应报价得分＝（响应报价/评审基准价）×价格分值【注：满足响应文件要求且响应价格最高的响应报价为评审基准价。】最高报价不是中标的唯一依据。

总计 100分

备注：综合得分最高者即为最终成交代理运营商。综合得分相同的，按价格部分得分由高到低顺序排列；综合得分、价格部分得分均相同的，按技术得分由高到低顺序排列；所有得分均相同的，则通过摇珠抽签的方式确定成交代理运营商。




